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A
RAPPORTER (Reports)
A1
Produksjons- og lønnsomhetsforhold i fiskeindustrien i Nord-Norge. FTFI-rapport, desember 1980 (71 sider).

A2
Produktutvikling og videreforedling: Eksemplet Båtsfjord. FTFI-oppdragsrapport, juli 1981 (40 sider).

A3
Driftsundersøkelse i rekeindustrien 1981. FTFI-oppdragsrapport, oktober 1982 (56 sider).

A4
Informasjon, kommunikasjon og formidling av kunnskap: Eksemplet Infofish. FTFI-rapport, oktober 1983 (110 sider).

A5
Driftsundersøkelse i rekeindustrien 1982. FTFI-oppdragsrapport, desember 1983 (56 sider).

A6
Markedet for fiskeprodukter i Hong Kong og Singapore. FTFI-rapport, april 1984 (56 sider).


A7
Driftsundersøkelse i rekeindustrien 1983. FTFI-oppdragsrapport, august 1984 (56 sider).

A8
Kvalitet som foretaksstrategi og ledelsesinstrument. FTFI-rapport, august 1984 (72 sider).

A9
Driftsundersøkelse i rekeindustrien 1984. FTFI-oppdragsrapport, september 1985 (58 sider).

A10
Verdensmarkedet for reker: Del 1 - med fokus på USA og Japan. FTFI-oppdragsrapport, april 1986 (56 sider).

A11
Driftsundersøkelse i rekeindustrien 1985. FTFI-oppdragsrapport, september 1986 (56 sider).

A12
Driftsundersøkelse i rekeindustrien - Driftsåret 1986. FTFI-oppdragsrapport, september 1987.

A13
Strategiske prioriteringer og forutsetninger for eksport av sjømat til USA. FTFI-rapport A 49. 04.07.1988 (152 sider).

A14a)
Sjømat i norske husholdninger - forskjeller i forbruk. Arbeidsrapport FTFI. 30.03.1989 (207 sider + vedlegg).

A14b)
Sjømat i norske husholdninger - forskjeller i holdninger og forbruk. FTFI-rapport. 30.05.1989 (130 sider + vedlegg).

A15a)
Betydningen av nasjonal profil på produktvalg. En gjennomgang av litteratur, begreper og teorier om bruk av "Made-in" eller "Seafood from". FTFI-arbeidsrapport, 31.01.1990 (122 sider).

A15b)
Betydningen av nasjonal profil for produktvalg. FTFI-rapport nr.  A-65, mai 1990 (97 sider + vedlegg).

A16
Sentrale trender i forbruk, innkjøp, produktutvikling og markedsføring av næringsmidler. Rapport nr. A-66, September 1990. Fiskeriforskning (93 sider).

A17
Fra handelsvare til merkevare: Utfordringer for fersk sjømat. Arbeidsrapport, 16.11.1990 (44 sider).

A18
Norges profil blant amerikanske distributører av sjømat. Fiskeriforskning. Rapport nr. 2, juni 1991  (159 sider + vedlegg).

A19
Fiskernes oppfatninger og holdninger til kvalitet og kvalitetsstyring. Fiskeriforskning. Rapport nr. 4, oktober 1991 (166 sider + vedlegg).

A20
Sentrale utviklingstrekk i de viktigste markeder for norsk fisk. 1991.

A21
Ledelse og kommunikasjon under uforutsette kriser:  En gjennomgang av litteratur og forskning med eksempler på produkt- og kvalitetskriser. Fiskeriforskning. Rapport nr. 6, 1992 (75 sider + vedlegg).

A22
Evaluering av fiskerisekretariatet i Norges Eksportråd. Fiskeriforskning . Oppdragsrapport, februar 1993 (69 sider).

A23

Fellesmarkedsføring av fisk og kjøtt: Eksempler fra Storbritannia og New Zealand. Fiskeriforskning, rapport februar 1993 (98 sider + vedlegg).

A24

Konsumenters oppfattelse og evaluering av kvalitet. En gjennomgang av produktkvalitet i et forbrukerperspektiv. Fiskeriforskning, rapport mars 1993 (168 sider).

A25

Felles generisk markedsføring gjennom markedsråd: Målsettinger, organisering, aktiviteter og effekter. Fiskeriforskning, rapport nr. 1/1994 (211 sider). 

A26

Norges profil blant svenske innkjøpere av sjømat. Fiskeriforskning, rapport nr. 3/1994 (59 sider + vedlegg).

A27

Norges profil blant tyske og franske innkjøpere av sjømat. Fiskeriforskning, rapport nr. 6/1994 (93 sider + vedlegg).

A28
Ulike metoder for måling av kundetilfredshet. Sluttrapport NFR, 24/1995.

A29
Barn og ungdoms preferanser, holdninger og innflytelse i valg av fisk og  fiskeprodukter. Sluttrapport NFR, 01.04.04

Aa
RAPPORTER I SAMARBEID MED ANDRE (Reports; with 


one or more co-authors)

Aa1
Olsen, S.O., Jensen, V.: Driftsundersøkelse i fiskeindustrien 1978. NFF-rapport, desember 1979 (39 sider).

Aa2
Olsen, S.O., Øberg, L.: Hva kjennetegner sterke og svake fiskeforedlingsbedrifter, FTFI/PROFO-rapport, 1980.

Aa3
Olsen, S.O., et al. Fiskeindustridata. Rapport fra arbeidsgruppe for samordning av fylkesplanlegging i fylkene, Fiskeridirektoratet, Tromsø, august 1981 (81 sider).

Aa4
Olsen, S.O., et al. Driftsundersøkelse i fiskeindustrien - Regional -analyse 1977 - 1980. FTFI-rapport, mars 1988.

Aa5
Hanssen, B.A. og Olsen S.O. Virkemidler til fremme av eksport og uteetableringer. FTFI-rapport, A46. 16.03.1988.

Aa6
Olsen, S.O. og Robertsen, R. Driftsundersøkelser i rekeindustrien, driftsåret 1987. FTFI-rapport A 51. 20.10.1988.

Aa7
Hartmark Iras - PA Consulting Group; Videreforedling av norsk oppdrettslaks. Rapport, juli 1992 (144 sider + vedlegg).

Aa8
Olsen, B.E. & Olsen, S. O. Norsk sashimi-laks til Japan: Markeds- og foretaksmuligheter for utvikling av det japanske marked for laks til rå konsum.  KONFIDENSIELL. 17.01.96

Aa9

Hansen, K. & Olsen, S.O. Kavli’s sjømatsatsing - identifisering og vurdering av produktkonsepter i USA-markedet. (Kavli Holding). Fiskeriforskning, rapport KONFIDENSIELL, 05.09.1996 (44 sider + vedlegg).

Aa10

Olsen, B.E. (red.), Akse,L., Dreyer,B, Olsen,S.O., Vassdal,T. Økt verdiskapning i norsk fiskerinæring. - Oppsummering av forskningsstatus på kritiske faktorer og virkemidler. (Fiskeridep.) KONFIDENSIELL. 14.3.1997 (47 sider).

Aa11

Hansen, K. & Olsen, S.O."Merkevarelansering av nisjeprodukter innenfor fiskerisektoren". (Kavli Holding AS). KONFIDENSIELL. 22.9.1997 (52 sider + vedlegg).

Aa12

Østli, J. & Olsen, S.O. Nytt ferskfiskkonsept i Norge. Erfaringer med ferskfisk i selvbetjening markedsført i Østlandsområdet under merkenavnet "FISKEMANNEN". Rapport 5/1997 (25 sider).

Aa13

Bendiksen, B.I., Olsen, S.O. & Honkanen, P. Arena Nord-Norge - Fiskeindustrien. Sparebanken Nord-Norges konjunkturbarometer april 1997. (Sparebanken Nord-Norge) KONFIDENSIELL. 21.3.1998.

Aa14

Søndergaard, Helle A., Svein Ottar Olsen,  & Klaus Grunert (1998), “Forbrukerholdninger til  bæredygtigt fiskeri og økologisk fisk”. Mapp-rapport, Århus, juni 1998.

Aa 15
Olsen, Svein Ottar & Kristoffersen, Eva  (1999), ”Sjømat i norske

 husholdninger: Forbruk, anskaffelse og holdninger til versus frosset 

fisk”. Fiskeriforskning, rapport 19/1999.

B
ARBEIDSNOTATER OG NOTATER (Working-papers)

B1
Energikostnader i fiskeforedling. FTFI-notat, Tromsø, april 1980 (4 sider).

B2
Vurdering av sysselsettingen i fiskeindustrien i Nord-Norge. FTFI-notat, Tromsø, januar 1981 (4 sider).

B3
Regionale forskjeller blant nord-norske fryseribedrifter. FTFI-arbeidsnotat, Tromsø, februar 1981 (42 sider).

B4
Trålertilknytning - fra mulighet til trussel for fryserienes lønnsomhet. FTFI-arbeidsnotat, april 1981 (12 sider).

B5
Det japanske marked for fisk og fiskeprodukter. FTFI-notat, Tromsø, oktober 1981 (29 sider).

B6
Driftsundersøkelse i rekeindustrien 1979/80. FTFI-arbeidsnotat, Tromsø, mars 1982 (50 sider).

B7
Opplevelse og vurdering av produktkvalitet. En drøfting av sentrale begreper, variable og relasjoner ut i fra et informasjonsomsettings-perspektiv. FTFI-arbeidsnotat, 15. april 1986 (20 sider).

B8
Konsekvenser av ensidig og intern priskonkurranse.FTFI-arbeidsnotat, 20. november 1986 (16 sider).

B9
Prisutvikling innen oppdrett. Har vi muligheter for styring og i tilfelle hvordan? FTFI-arbeidsnotat, 19 desember 1986 (13 sider).

B10
Ernæring og helse: Fisk i norsk kosthold. FTFI-notat, 16 februar 1987.

B11
Bakgrunn og forslag til et forskningsprogram på totalkvalitet for 
norsk fiskerinæring. FTFI-notat, 22 april 1987 (16 s + vedlegg).

B12
Testmarkedsføring av sjørøye; Forslag til forprosjekt og skisse av hovedprosjekt. FTFI-notat, 30 april 1987 (8 s).

B13
Konsumenters oppfattelse og evaluering av kvalitet. Konsumenters oppfattelse og evaluering av sjømat: Hvordan signalisere og profilere kvalitet. FTFI-arbeidsnotat, 16 juni 1987.

B14
Konsumenters oppfattelse og evaluering av kvalitet. Innledning med valg av tema. FTFI-arbeidsnotat, 30 juli 1987 (41 sider).

B15
Konsumenters oppfattelse og evaluering av kvalitet. Kvalitetsbegrepet i forbruker-psykologisk litteratur. FTFI-arbeidsnotat, 4 august 1987 (50 sider).

B16
Konsumenters oppfattelse og evaluering av kvalitet. Konsumenters bruk av holdepunkter i vurdering av produktkvalitet. FTFI-arbeidsnotat, 6 august 1987 (101 sider).

B17
Kartlegging av ressurstilgang, utredningsbehov og holdninger til markedsføringssamarbeid i tilknytning til Forum-USA. FTFI-notat, 25.08.1987. (NFFR-innvilget).

B18
Struktur og strategi i den amerikanske dagligvarehandel. Problemer og muligheter for norsk sjømat-eksport. FTFI-notat, 9.12.1987. (NFFR-innvilget).

B19
Hvordan øke forbruket av fisk i Norge? FTFI-notat, 2. februar 1988  (8 sider).

B20
Norske eksportørers informasjons- og utredningsbehov om forhold i det amerikanske sjømatmarked. FTFI-arbeidsnotat, 20. februar 1988 (42 sider).

B21
Holdninger til samarbeid, og forslag til fellesaktiviteter i tilknytning til Forum-USA. FTFI-arbeidsnotat, 2. mars 1988 (39 sider).

B22
Markedsføringssamarbeid i norsk fiskeri- og havbruksnæring. FTFI-notat, 19.05.1988 (15 sider).

B23
Sentrale trender i det vestlige næringsmiddelmarkedet: Med spesiell fokus på USA-markedet. FTFI-arbeidsnotat, 17.06.1988.

B24
Nasjonale satsing på total kvalitet i norsk fiskerinæring. FTFI-arbeidsnotat, 31.10.1988 (34 sider).

B25
Felles markedsføring av nærings- og nytelsesmidler; Intervju med tre tiltak i USA-markedet. FTFI-notat. 12.04.1989.

B26
Testing av sjørøye i et utvalg amerikanske restauranter. FTFI-notat, 21.08.1989 (14 sider).

B27
Produksjon, distribusjon og markedsføring av ferske merkevarer. FTFI-arbeidsnotat, 26.02.1990 (28 sider).

B28
Detaljomsetning av sjømat i Norge: Kvalitet, produkt- og leverandørkrav. FTFI-notat, 18.04.1990 (12 sider).

B29
Olsen, S.O. og Hanssen, B.A.: Kommentarer om markedsstrategier for norsk laks og oppdrettsprodukter i det amerikanske marked, Fiskeriforskning. Notat. 10.08.1990.

B30
Fra produktidé til markedsføring. Eksemplet Thorlax. Fiskeriforskning. Arbeidsnotat, 13.06.1991 (49 sider).

B31
Seafish: Felles markedsføring av sjømat i Storbritannia. Fiskeriforskning. Arbeidsnotat 28.02.1992 (50 sider + vedlegg).

B32
New Zealand Meat Producers Board. Fellesmarkedsføring av kjøtt fra New Zealand. Fiskeriforskning, arbeidsnotat, 22.5.1992 (53 sider).

B33

Etablering av et produksjonsstyrt markedsråd for norsk fisk. Fiskeriforskning, notat, 17.02.1993.

B34

Modellfabrikk: 20.000 tonn: Produkt- og  markedsbetingelser for filetproduksjon. Fiskeriforskning, notat, 10.05.1993.

B35

Markedsføringssamarbeid i norsk fiskerinæring: Vurderinger omkring etablering av et felles markedsråd for norsk fisk/sjømat. Fiskeriforskning, arbeidsnotat, 26.10.1993 (41 sider).

B36

Lovfestet markedsorganisering og markedsføring gjennom markedsråd: Eksempler fra New Zealand. Fiskeriforskning, arbeidsnotat, 17.11.93 (49 sider).

B37

Etablering av en avdeling for innenlandsmarkedsføring av fisk på det norske marked. Fiskeriforskning, notat, 23.11.1993.

B38

Samarbeidsformer og markedsorganisering innen næringsmiddelsektoren: Føderasjoner, samvirke og markedsråd. Fiskeriforskning, arbeidsnotat, 22.12.93 (81 sider).

B39

Felles markedsføring av fisk på innenlandsmarkedet: Forslag til hovedmål, målgrupper og strategi. Fiskeriforskning, notat, 28.02,1994.

B40

Kvalitetsbegrepet i et forbrukerperspektiv: Kvalitet som et psykologisk uttrykk for vurdering av produkter og tjenester. Fiskeriforskning, arbeidsnotat, 17.03.1995 (97 sider).

B41

Merkevarelansering av nisjeprodukter innenfor fiskerisektoren - Identifisering og vurdering av produktmuligheter. (Kavli Holding AS). Fiskeriforskning, notat KONFIDENSIELT, 03.05.1996. 

B42
Olsen, S.O. & Hansen, K. Reiserapport fra USA-tur 22. juni - 3. juli 1996. Fiskeriforskning, notat KONFEDENSIELL, 18.07.1996.

B43
Prioriteringer av produktområder i Kavli-prosjektet. Fiskeriforskning, notat, KONFIDENSIELL. 27.1.1997

.

B44

Årsaker til lønnsomhet, verdiskapning og vekst i norsk fiskerinæring. Fiskeriforskning, notat, KONFIDENSIELL. 4.3.1997.

B45

Barrierer for bedriftsintern produktutvikling i norsk fiskerinæring. Fiskeriforskning, notat, 18.03.97.

B46

Etablering av et forum for produktutvikling i næringsmiddelindustrien. Grunnlagsdokument for etablering av NAMM. Fiskeriforskning, notat, 27.6.1998

B47

“Konsumenters holdninger til miljøvennlig fiske og bærekraftig utvikling”. Notat og presentasjon , Nordisk Ministerråd, MAPP og Norges Fiskerihøgskole, 29. oktober 1997,

B48

“Kvalitative intervju om nordmenns holdninger til fersk versus 
fryst sjømat. Fiskerinforskning, arbeidsnotat, 18. juni 1998.

B49

Hva forklarer forskjeller i interesse og forbruk av fisk i norske husholdninger. Fiskeriforsking, arbeidsnotat,  09.12.98.

C
ARTIKLER OG BOKBIDRAG – norsk tekst (Articles and book chapters in Norwegian)
C1
Driftsundersøkelse i fiskeindustrien 1979. Fiskeprodusenten, desember 1980, (12 sider).

C2
Kapasitetsspøkelset: Syndebukk for manglende lønnsomhet i fiskeindustrien. Fiskeprodusenten, mars 1981.

C3
Driftsundersøkelse i fiskeindustrien 1980. Fiskeprodusenten, oktober 1981, (12 sider).

C4
Kapasitetsforholdene i fiskeindustrien: Store forskjeller mellom bedriftene. Fiskeprodusenten, nr. 2/3, 1981.

C5
Driftsundersøkelse i rekeindustrien: Driftsåret 1981. Fiskeprodusenten, nr. 8, 1982, (8 sider).

C6
Inntrykk fra "Sial-messen" i Paris. Fiskeprodusenten, nr. 9/10, 1982.

C7
Driftsundersøkelse i rekeindustrien: Driftsåret 1982. Fiske​produsenten, nr. 8, 1983, s. 11-18 (8 sider).

C8
Driftsundersøkelse i rekeindustrien: Driftsåret 1983. Fiske​produsenten, nr. 7, 1984, s. 13-20 (8 sider).

C9
Markedet for fisk og fiskeprodusenter i Hong Kong og Singapore. Del I, Fiskets Gang, nr. 14/15, 1984, s. 405-08.

C10
Kvalitet - et ord - mange begrep. Fiskets Gang, nr. 18,  1984, s. 517-20.

C11
Ekstern og intern kvalitet. Fiskets Gang, nr. 20, 1984, s. 569-74.

C12
Kvalitet som foredragsstrategi og ledelsesinstrument. Fiskets Gang, nr. 22, 1984, s. 635-39.

C13
Sentrale elementer i et kvalitetssystem for norsk fiskerinæring. Fiskets Gang, nr. 3, s.1985, s. 91-94.

C14
Surimi - fiskemasse med mange muligheter. Fiskets Gang, nr. 18, 1985, s. 613-616.

C15
Markedsføring og profilering av surimianaloger. Fiskets Gang, nr. 19, 1985, s. 645-647.

C16
Det amerikanske marked for surimiprodukter. Fiskets Gang, nr. 20, 1985, s. 683-686.

C17
Driftsundersøkelse i rekeindustrien: Driftsåret 1984. Fiskeprodusenten, nr.7, 1985, s. 15-22, (8 sider).

C18
Verdensmarkedet for reker: Status og framtidsutsikter. Fiskets Gang, nr. 10, 1986, s. 320-325.

C19
USA - verdens største rekemarked. Fiskets Gang, nr. 11, 1986, s. 353-358.


C20
Japan - verdens største importør av reker. Fiskets Gang, nr. 12, 
1986, s. 387-391.

C21
Driftsundersøkelse i rekeindustrien: Driftsåret 1985. Vedlegg i Fiskeprodusenten, nr. 7, 1986, s. 131-201.

C22
Lønnsomhet i oppdrettsnæringen; Konsekvenser av ensidig og intern priskonkurranse. Fiskets Gang, nr. 5, 1987, s. 175-80.

C23
Prisutvikling innen oppdrett; Har vi muligheter for styring? Fiskets Gang, nr. 6, 1987, s. 217-20.

C24
Driftsundersøkelse i Rekeindustrien: Driftsåret 1986. Vedlegg i Fiskeprodusenten, nr. 9, 1987, s. 1-12.

C25
Kvalitet: Den viktigste faktor ved salg av sjømat. Fiskets Gang,  nr. 18, 1987, s. 528-530. Fiskeindustrien, nr. 8, 1987.

C26
Hvordan signalisere og profilere kvalitet. Fiskets Gang, nr. 19/20, 1987, s. 560-563. Fiskeindustrien, nr. 9, 1987.

C27
Bruk av opphav i profilering av sjømat. Fiskets Gang, nr. 21, 1987, s. 589-591. Fiskeindustrien, nr. 10, 1987.

C28
Felles markedsføring av Nord-Atlantisk sjømat. Eksemplet NASA. Fiskets Gang, nr. 10, 1988, s. 8-10.

C29
Sentrale drivkrefter i det fremtidige matforbruk. Trender i matforbruk, befolkningsstruktur og sosiale verdier. Fiskets Gang, nr. 14-15, 1988, s.19-21.

C30
Kjøttindustrien slåss om markedsandeler i USA - Konsekvenser og lærdommer for norsk sjømatindustri. Fiskets Gang,  nr. 14-15, 1988, s. 23-26.

C31
Kvalitet og bekvemmelighet står øverst på forbrukernes kjøpeliste. Knapp tid gir grobunn for mikrobølgemat og nye innkjøpsvaner. Fiskets Gang, nr. 16, 1988, s. 12-14.

C32
Endringer innen markedsføring og styrkeforhold. Mer makt til forbrukere og varehandelen. Fiskets Gang, nr. 17, 1988, s. 6-9.

C33
Hvorfor er kvalitet viktig - og en nasjonal oppgave i norsk fiskerinæring. Fiskets Gang, nr. 1, 1989, s. 34-37.

C34
Kvalitetskontroll og sikring i norsk fiskerinæring. Fiskets Gang,  nr. 2, 1989, s. 36-38.

C35
Strategier for forbedret og stabil kvalitet i norsk fiskerinæring. Fiskets Gang, nr. 3, 1989, s. 30-34.

C36
Fiskernes oppfatninger og holdninger til kvalitet. Fiskets Gang, 
nr. 7, 1990, s. 18-22.

C37
Fiskernes holdninger og synspunkter på et kvalitetsbasert prissystem. Fiskets Gang, nr. 7, 1990, s. 23-28.

C38
Forbrukerpreferanser og produktutvikling; Smak, bekvemmelighet og kaloriinnhold er ikke alltid like lett å forene. Fiskets Gang, nr. 9, 1990, s. 65-70.

C39
Fra handelsvare til merkevare; utfordringer for fersk sjømat. Fiskets Gang, nr. 12, 1990, s. 26-32.

C40
Næringsmiddelmarkedet mot år 2000. Næringsmiddelindustrien, Artikkelserienr. 10, 1990, s. 24-37, nr. 11, 1990, s. 36-39, nr. 12, 1990, s. 16-17.

C41
Ferske merkevarer innen dagligvaresektoren: utfordringer for norsk sjømat. Fiskets Gang, 1, 1991, s. 29-35.

C42
Hvordan oppfatter amerikanske distributører og restaurantoperatører Norge og norsk sjømat. Fiskets Gang, nr. 7/8, 1991, s. 57-62.

C43
Norges kvalitets- og verdiprofil i USA. Fiskets Gang, nr. 9, 1991, s. 14-18.

C44
Norges konkurranseprofil i USA-markedet. Fiskets Gang, nr. 10, 1991, s. 25-30.

C45
Sentrale trender i forbruk, innkjøp, produktutvikling og markedsføring av næringsmidler. Økonomisk Fiskeriforskning, nr 1, 1991, s.23-25.

C46
Norges profil blant amerikanske distributører av sjømat. Økonomisk Fiskeriforskning, nr. 2, 1991, s.6-8.

C47
Fiskernes oppfatninger og holdninger til kvalitet og kvalitetsstyring. Økonomisk Fiskeriforskning, nr. 1, 1992, s. 9-11.

C48
SEAFISH - felles markedsføring av skømat i Storbritannia. Økonomisk Fiskeriforskning, nr. 2, 1992, s. 9-20.

C49
Kvalitet og redskapsform: Er garnfiske blitt bedre enn sitt rykte? Fiskets Gang, nr. 3, 1992, s. 16-19.

C50
Tiltak for bedre kvalitet: Fiskernes synspunkter og prioriteringer. Fiskets Gang. nr. 4, 1992, s. 32-38.

C51
Hvorfor er beredskap og kommunikasjon under uforutsette kriser en viktig oppgave: Konsekvenser av produkt- og kvalitetskriser. Fiskets Gang, nr. 11, 1992, s. 9-15.

C52
Kriseovervåkning, kriseberedskap og planlegging mot det usikre. Fiskets Gang, nr. 12, 1992, s. 14-19.

C53
Informasjonsansvar og krisekommunikasjon. Fiskets Gang, Nr. 1, 1993.
C54

Lite markedsføring av fisk - en gave til kjøttbransjen. Fiskaren, 1993. 

C55

Informasjonsansvar og krisekommunikasjon. Fiskets Gang, 18.01. 1993.
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